I Breves

Via Verde lanca campanha
de adesao com GPS

A Via Verde lancou, no dia 1 de Outubro,
uma campanha comercial, através da
qual os novos aderentes poderao adqui-
rir um GPS portatil Ndrive G50 por ape-
nas 109 euros. Com o conceito “Nao é
por al. E por aqui”, a campanha reforca
a imagem da Via Verde como promotora
da mobilidade e qualidade de vida para
0s automobilistas, ao associar a utilizacdo
da Via Verde e do GPS a uma atitude
moderna de “navegacao” em estrada.
O segmento empresarial esta também
contemplado nesta campanha. Por cada
conjunto de 25 novos identificadores,
serd oferecido um sistema de navega-
cdo portatil. Numa segunda fase, ainda
este ano, a campanha ird também
abranger os actuais clientes Via Verde.
A oferta promocional Via Verde/Ndrive
podera ser adquirida nas lojas Via Verde
e M24 da GALP, num total de mais de
100 locais em todo o Pais.

Hospital Amadora Sintra promove
3.2 Corrida pela Saude

Depois da enorme adesdo registada nas
edicoes anteriores, o Hospital Amadora
Sintra prepara-se para promover, a partir
das 10 horas do proximo dia 11 de
Novembro, a 3.2 Corrida pela Saude, uma
auténtica festa do desporto e da satde
que visa aproximar ainda mais o hospital
da comunidade. Ao contrario das duas
edicdes anteriores, este ano os participan-
tes vao poder escolher entre o habitual
percurso de 6 km e um outro mais longo
de 15 km. As inscricoes estdo limitadas a
5.000 participantes e podem ser entre-
gues directamente no atrio principal do
hospital até 5 de Novembro.
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Saudecuf investe
em tecnologia
Unica em Portugal

No ambito da politica de melhoria continua da
qualidade dos servicos prestados aos clientes, o
hospitalcuf infante santo passou a disponibili-
zar, a partir do inicio de Outubro, uma unidade
Leksell Gamma Knife.

Trata-se da mais avancada tecnologia a nivel
mundial e Unica em Portugal para tratamentos
de radiocirurgia estereotaxica de dose Unica.
A radiocirurgia é uma técnica ndo invasiva, espe-

Ultima hora

cialmente indicada para o tratamento de lesdes
localizadas no cérebro, coluna cervical alta, nariz
e garganta, nao sendo necessario proceder a
abertura do cranio nem mesmo aplicar anestesia
geral, o que representa um maior conforto do
doente, que é internado no proéprio dia e pode-
ra regressar a casa no dia seguinte, retomando a
sua normal actividade.

Até hoje, como nao existia em Portugal nenhu-
ma unidade Leksell Gamma Knife, os doentes
portugueses deslocavam-se a outros paises,
nomeadamente Espanha, Reino Unido e Suécia.
O novo Centro Gamma Knife do hospitalcuf
infante santo serd coordenado por Jodo Lobo
Antunes e conta com um corpo clinico altamen-
te especializado.

Efacec compra empresa nos Estados Unidos

A Efacec acaba de concretizar a aquisicdo de uma
empresa de engenharia que opera nos campos da
automagao e controlo e tem sede em Atlanta, capi-
tal do estado norte-americano da Gedrgia.

A compra da ACS — Advanced Control Systems,
empresa fundada em 1975 e que conta hoje com
cerca de 100 colaboradores, na sua maioria enge-
nheiros, enquadra-se na estratégia de crescimento
internacional da Efacec, centrada sobretudo em seis
mercados-alvo, nomeadamente Estados Unidos,
Espanha, Europa Central, Magreb, Africa Austral e
América Latina.
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Il Forum de Comunicacao
e Recursos Humanos

Mais de cinco dezenas de
quadros técnicos e directores
das éareas de Comunicacao,
Marketing e Recursos Humanos da José de Mello,
Brisa, CUF, Efacec, José de Mello Saude e José de
Mello Residéncias e Servicos juntaram-se no
Monte da Ravasqueira, nos dias 27 e 28 de
Setembro, para participarem na terceira edicdo do
Forum de Comunicacao e Recursos Humanos do
Grupo José de Mello. Depois da abertura dos tra-
balhos do primeiro dia por Pedro de Mello, vice-
-presidente do Grupo, foi a vez de José Manuel
Fernandes, director do Publico, e Silvia Rapallo, da
Mckinsey, falarem sobre Comunicacdo Social e
Novas Tecnologias. Seguiram-se as exposicdes de
Francisco Sanchez, presidente da Efacec e da

Fundacédo EDP, e Miguel Pina e Cunha, director do
MBA da Universidade Nova de Lisboa, ambas cen-
tradas na temdtica da Responsabilidade Social.
No segundo dia, depois das apresentacoes dos
varios negocios, foi a vez de Hugo Ferreira, admi-
nistrador da Benjamin Rothschild, e de Stanislas
Dupré, consultor ambiental das Nagbes Unidas
falarem sobre Ambiente e Desenvolvimento
Sustentavel. Joaquim Aguiar fez as conclusoes e
perspectivou o futuro, cabendo a Vasco de Mello,
presidente do Grupo, fazer o encerramento dos
trabalhos, tendo sublinhado a actual estratégia
de internacionalizacdo dos diferentes negocios.

Livro “Manuel de Mello” apresentado
na Residéncia Domus Vida Junqueira

A Residéncia Domus Vida Junqueira revelou-se exi-
gua face as quase duas centenas de convidados
que assistiram, no dia 25 de Setembro, a apresen-
tacdo publica do livro “Manuel de Mello”. Depois
de uma introducdo de Pedro de Mello, foi a vez de
Marcelo Rebelo de Sousa elogiar o papel de Manuel
de Mello na lideranca do Grupo CUF e na forma
como soube receber o legado do criador Alfredo da
Silva e como, mais tarde, soube passar o testemu-

nho aos filhos José Manuel e Jorge de Mello. Também José Amado Mendes, autor de vasta obra na érea da
histéria econémica e empresarial, enalteceu a importancia da obra e do autor, Miguel Figueira de Faria, que
encerrou a sessao explicando o caminho percorrido ao longo dos trés anos de trabalho e investigacéo.

Mina da CUF promove ciclo de cinema

A Mina da Campina de Cima, em Loulé¢, foi palco
de um ciclo de cinema dedicado ao tema
“Clausura”, que teve inicio a 29 de Setembro e
que se prolongou até 20 de Outubro. O éxito da
iniciativa foi total e, em poucos dias, as inscricoes
preencheram todos os lugares disponiveis nesta
mina, considerado o maior espaco subterraneo
visitdvel em Portugal, com 30 km de galerias que
formam um imenso labirinto. “Cabine Telefonica”
(Joel Schumacher, 2003), “Sala de Panico”
(Fincher, 2002), “Underground” (Emir Kusturika,
1995) e "A Noite dos Mortos Vivos” (George
Romero,1998) foram os filmes projectados pela
CUF e pela Casa da Cultura de Loulé, com o apoio
do Cine Clube de Faro.
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JMRS com
novo site
na Internet
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A José de Mello Residéncias e Servicos (JMRS)
decidiu renovar a sua presenca na Internet, com
um novo site que se insere numa nova etapa da
comunicacao da empresa e que pode ser visitado
em www.jmellors.pt.
Tendo como ponto de partida a experiéncia de
trés anos de servicos em funcionamento, e saben-
do que a Internet é um dos principais veiculos de
comunicacdo, a JMRS sentiu a necessidade de
adequar o seu site as necessidades do seu publi-
co-alvo. Assim, o novo site apresenta uma nave-
gacao simples e intuitiva, destacando, logo na
homepage, os trés servicos que a empresa dispo-
nibiliza — Domus Care, Domus Clube e Domus
Vida — e apresentando, claramente, para cada um
deles, as principais caracteristicas e condicoes.
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Monte da Ravasqueira patrocinou
Baja Portalegre 500

O Monte da Ravasqueira chegou a acordo
com o Automével Club de Portugal para
ser um dos patrocinadores da edicao deste
ano da Baja Portalegre 500, que decorreu
de 18 a 21 de Outubro. A Baja Portalegre
500 é a mais popular prova nacional de
todo-o-terreno e uma das mais importan-
tes do calendario internacional, tendo con-
tado com a participacao de cerca de duas
centenas de participantes, entre automo-
veis, motos e quads. Ao assumir o estatu-
to de patrocinador da Baja Portalegre 500,
em regime de exclusividade na area dos
vinhos, o Monte da Ravasqueira reforcou
0 seu posicionamento de produtor de
referéncia de vinhos alentejanos inovado-
res e de qualidade distintiva.

Novo modelo
de compras electronicas

A M Dados, central de negociacdo e con-
tratos do Grupo José de Mello, j& concluiu
0 processo de alteracdo do modelo de
compras electronicas, que passou a funcio-
nar através de um outsourcing pleno da
empresa luso-brasileira forumb2b/Merca-
do Eletronico, em substituicdo do anterior
modelo baseado em aplicacbes SAP ja
com cinco anos de vida e, por isso, a pre-
cisar de actualizacao.

O novo modelo, que abrange um universo
de 350 utilizadores e 4.000 produtos cata-
logados numa base de 10 mil encomendas
por ano, ja esta em utilizacdo em todas as
empresas do universo de participacdes do
Grupo José de Mello, a excepcao da Brisa,
gue estad a desenvolver um projecto de
integracao que se prevé venha estar a con-
cluido no decurso do més de Novembro.
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